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01～03 トップページ　中央のリストから楽曲を選んだり、スライダーでディスクの
切り替えを行って視聴する。再生中には「この曲についてツイートするのだ !!」という
ボタンが現れる。初回盤だけに収録されるミュージックビデオがYOUTUBEで公開さ
れていて、ここで見ることができる（02～03）。さまざまなソーシャルメディアを使っ
たプロモーションフロー全体が興味深い

RIP SLYME / BAD TIMES

http://www.ripslymebadtimes.com/

Twitterによるファン投票で選ばれた10曲も収録されているRIP 

SLYMEの裏盤ベストアルバム「BAD TIMES」のスペシャルサイト。

ターンテーブル風の試聴機によって楽曲を試聴できるというスト

レートな内容で、再生中の楽曲をツイートしやすい配慮もなされ

ている。先のベストアルバム「GOOD TIMES」発売の際に配信し

た10時間のUstream番組「GOOD TIMES TV」（http://wmg.jp/

ripslymetv/）が好評を博すなど、ソーシャルプロモーションに力

を入れ、かつ成功しているアーティストだ。

□クライアント：（株）ワーナーミュージック・ジャパン
□代理店：（株）ソニー・ミュージックコミュニケーションズ
□制作：（株）カークルヴィル
Pl、D：詫間洋介、P：福田正俊、CD：湯原靖公
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01～02 メインページ　横スクロールで読み進めていく。まるで涙で文字がにじんだ
ようなエフェクトが随所に見られる
03 泣ける昔話　特別付録としてウサギとカメの紙芝居（絵本）がダウンロード提供
されている
04 泣いったー　ヘッダー部分の「Twitterに投稿する」をクリックすると、ロートZ！
男泣き研究所が厳選した「男の涙の理由100選」が投稿できる

ハウツー・男泣き
http://www.rohto.co.jp/otokonaki/

ロート製薬（株）の「ハウツー・キッス」に続く、ハウツーシリーズ

第二弾。今回は「男泣き」をテーマに、「実践男泣きテクニック」

「泣けるミュージック」など、おバカで笑えて少し感動する（？）と

いうコンテンツを楽しむことができる。それを通じて最終的に同

社の目薬「ロートZ！」の訴求を図る。前作に引き続き、横に長い

HTMLサイトになっていて、左にスクロールで読み進めていくと

いう作り。同コンテンツによる iPadアプリも無料配布中。

□クライアント： ロート製薬（株）　□代理店：（株）電通 関西支社
□制作：1-10design（http://www.1-10.com/）
Pl、D、AD、：渡邊亮治 ,土屋泰洋／P：葛原知弥／De：米田清子／HT：江見政
亮／So：GRAND FUNK／Vi：電通クリエーティブX／ Il：HORSTON 、AC部／
CW：山崎英生／アカウントエグゼクティブ：舟坂幹／クライアントスーパーバイ
ザー：笹野 正広
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